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Was wurde aus dieser Werbe-Kampagne?

Der tickt nicht richtig. Damit ist gemeint, dieser Mensch spinnt. Aber genau mit diesem Spruch
hat Basel im Ausland Werbung gemacht und wurde nur noch belachelt. Zu dieser Zeit war ich
gerade nicht Grossrat, so dass ich keine Anfrage stellen konnte. Aber jetzt ist es so weit:

Der Kanton Basel hat seit Anfang 2000 ein Stadtmarketing. Im Zentrum der Aktivitaten des
neuen Ressorts innerhalb des Wirtschafts- und Sozialdepartementes steht die Kampagne Basel
tickt anders, die innert zweier Jahre zu einer Imageveranderung fihren und zudem die Be-
kanntheit Basels im Ausland erhdhen soll.

Mit der Kampagne Basel tickt anders soll das kommuniziert werden, was Basel besonders att-
raktiv macht, in Basel selber sowie im In- und Ausland. Der Startschuss erfolgte Ende August
2000 mit sechs Kampagne-Sujets, die in Form von Plakaten und Inseraten sowie Tram- und
Bahnwerbung eingesetzt werden.

Daneben wird die Kampagne auch Uber das Internet verbreitet: Unter www.baselticktanders.ch
kénnen Informationen und Sujets heruntergeladen, die einzelnen Sujets als E-Card verschickt
oder Argumente, warum Basel anders tickt, angefligt werden.

1. Wann wurde die Kampagne Basel tickt anders, eingestellt?

2. Warum wurde die Kampagne Basel tickt anders, eingestellt?

3. Wie teuer kam die gesamte Kampagne Basel tickt anders?

4.  Stimmt es, dass die neue Basel Kampagne nun heisst: Jetzt tickt Basel aber richtig?
5. Kann man eine Kampagne machen, auf diesen Namen: Basel tickt nach Eric Weber?

Eric Weber



